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Zobowiazania Marketingowe Marsa

Mars Incorporated jest witascicielem wielu znanych na catym Swiecie marek
stodyczy i dan gotowych. Szczycimy sie diugg historig prowadzenia
odpowiedzialnego marketingu swoich produktéw. Zgodnie z naszymi
wartosciami korporacyjnymi oraz oczekiwaniami konsumentow uaktualniliSmy
nasze Zobowigzania Marketingowe dotyczace stodyczy i dan gotowych w
oparciu o ponizsze zasady.

Nasze globalne Zobowigzania Marketingowe majg zastosowanie do
komunikatéw marketingowych dla wszystkich stodyczy i dan gotowych
produkowanych i licencjonowanych przez Mars Incorporated. Do aktywnosci
objetych tymi zobowigzaniami nalezg: reklama w mediach (np. reklamy
telewizyjne i radiowe, drukowane i cyfrowe, wiaczajagc strony internetowe),
artykuty sponsorowane, sponsoring oraz konkursy i dziatania promocyjne,
dotyczace zaréwno stodyczy jak i dah gotowych.

Ponadto nasze Zobowigzania Marketingowe majg zastosowanie do wszystkich
ustawowych samoregulujgcych wymogoéw obowigzujgcych na kazdym rynku.
Tam, gdzie jest to mozliwe oraz z zastrzezeniem naszych istniejgcych
zobowiazan, nowe zobowigzania marketingowe bedg wdrazane niezwtocznie.
Catkowite wdrozanie wszystkich zobowigzan marketingowych nastapi do konca
roku 2008.

I. Zasady 0gélne
e Wierzymy w zdrowe odzywianie sie i mozemy sie poszczyci¢ wysoka
jakoscig naszych produktéw. W oparciu o solidng wiedze naukows,
wiemy, ze moga one stanowi¢ czes¢ zdrowej i przyjemnej diety dla

konsumentdéw w kazdym wieku.

e Nasze komunikaty nie bedg podwaza¢ dazenia do zdrowej,
zbalansowanej diety i aktywnego stylu zycia.

e Nasze komunikaty nie beda zachecaty ani tolerowaty nadmiernego
spozycia jakichkolwiek produktéw spozywczych czy napojow.

e Nasze komunikaty nie bedg promowac .natogowego przekaszania”.

o Nie bedziemy kojarzy¢ naszych produktéw z ludZmi, ktérzy maja
nadmierng niedowage lub nadwage.



Nie bedziemy wykorzystywac znanych oséb w sposoéb, ktéry mogtby
wprowadzi¢ konsumentéw w btad, jezeli chodzi o korzysci ptynace z
naszych marek.

Wspieramy inicjatywy zachecajgce do prowadzenia aktywnego stylu
Zycia, mi. poprzez sponsorowanie imprez sportowych.

Bedziemy kierowa¢ nasze komunikaty marketingowe do dorostych,
ktérzy w gospodarstwach domowych podejmujg decyzje o zakupach
oraz mtodych os6b w wieku co najmniej 12 lat, zaréwno pod wzgledem
tresci reklam jak i wyboru srodkéw przekazu.

Bedziemy nadal oferowal odpowiedzialng i kreatywng reklame
Z wykorzystaniem naszych produktow, znakéw handlowych, marek oraz
postaci odpowiednich dla naszej docelowej publicznosci.

Il. Zasady 0géine

Reklama

Nie bedziemy reklamsnowac naszych stodyczy i dan gotowych w mediach
skierowanych przede wszystkim do dzieci ponizej 12. roku zycia, zaréwno
pod wzgledem tresci reklamy jak i wyboru Srodka przekazu. Dla celéw
tego zobowigzania, nie bedziemy wykupywac czasu reklamowego lub
powierzchni reklamowej tam, gdzie spodziewany udziat publicznosci
ponizej 12. roku zycia moze wynies¢ wiecej niz 25%.

Nie bedziemy reklamowaé, sponsorowal ani umieszcza¢ naszych
produktow w filmach lub programach, w ktérych docelowa publicznosé
sktada sie gtownie z dzieci w wieku ponizej 12. roku zycia.

Umieszczanie dzieci w reklamach

Dozwolone jest pokazywanie w naszych komunikatach marketingowych
dzieci ponizej 12. roku zycia, jezeli jest to istotne dla przekazu
marketingowego, np. opis sytuacji lub dziatania rodzinnego.

Pokazujac dzieci w wieku ponizej 12. roku zycia, nie bedziemy pokazywaé
tych dzieci spozywajacych nasze stodycze, ani tez pozwala¢ im na
wystepowanie w roli rzecznika marki. Nie bedziemy przedstawiac dzieci
bezczynnych fizycznie, np. ogladajgcych telewizje czy grajgcych w gry
komputerowe niewymagajgce aktywnosci fizycznej.

Swieta okolicznosciowe

Nasze reklamy zwigzane z wydarzeniami okolicznosciowymi, takimi jak
Wielkanoc, Boze Narodzenie, Dzien Matki, Powr6t do Szkoty czy



Halloween, ktére mogg by¢ odpowiednie dla dzieci, bedg skierowane
przede wszystkim do ich opiekundéw.

Pokazujac dzieci w wieku ponizej 12. roku zycia, nie bedziemy pokazywac
tych dzieci spozywajacych nasze stodycze, ani tez pozwala¢ im na
wystepowanie w roli rzecznika marki. Nie bedziemy przedstawiac dzieci
bezczynnych fizycznie, np. ogladajacych telewizje czy grajgcych w gry
komputerowe niewymagajgce aktywnosci fizycznej.

Znane osoby i postacie

Nie bedziemy wykorzystywac znanych oséb ani postaci w celu dotarcia
bezposrednio do dzieci ponizej 12. roku zycia, aby promowac nasze
przekaski.

Szkoty

Nie bedziemy umieszcza¢ automatéw oferujgcych nasze stodycze
w szkofach podstawowych.

Nie bedziemy oferowal materiatow edukacyjnych oznaczonych nasza
markg do wykorzystywania w szkofach przez dzieci ponizej 12. roku
zycia.

Nie bedziemy sponsorowa¢ imprez sportowych w szkotach
podstawowych.

Bedziemy nadal przekazywac darowizny lub produkty dla szkdét oraz
innych instytucji, w przypadku, gdy szkofa/instytucja zwrdci sie
z konkretng prosbg o wsparcie w formie pisemnej.

Bedziemy nadal angazowali sie w aktywnosci adresowane do dzieci
dotyczace zywienia, zdrowia oraz aktywnosci fizycznej, we wspétpracy
z rzadem oraz/lub innymi uznanymi organizacjami.

Nosniki cyfrowe i promocje

Promocje internetowe beda kierowane gtéwnie do uczestnikéw w wieku
powyzej 12 lat. Nie bedziemy reklamowac lub promowaé naszych stron
internetowych w miejscach przeznaczonych gtéwnie dla dzieci ponizej 12.
roku zycia.

Bedziemy stosowali techniki sprawdzania wieku w celu zapewnienia, ze
jedynie osoby powyzej 12. roku zycia beda Sciggac tapety, wygaszacie
ekranu lub inne materiaty oznaczone marka ze stron internetowych,
ktdre potencjalne mogg budzi¢ zainteresowanie u mtodszych odbiorcéw.



Bedziemy dokonywaé okresowych przegladow i aktualizowaC nasze
Zobowigzania Marketingowe dotyczace stodyczy i dah gotowych, aby pozostaty
zgodne z naszymi wartosciami i zasadami korporacyjnymi.



